Novo video de Activia conta a histdria da bailarina Ingrid Silva que

saiu da periferia carioca e se tornou profissional em Nova York
Filme, idealizado pelo escritorio global da Danone, traz renomada equipe e diretor de fotografia
ganhador de prémios como Emmy e Bafta.

Sao Paulo, Outubro de 2016 - Activia, marca ja conhecida dos brasileiros por inaugurar o
segmento de iogurtes funcionais, lancou globalmente a iniciativa 'InSync' com o
proposito de inspirar e celebrar as mulheres que buscam alinhar corpo e mente.

Dentre as histérias de mulheres escolhidas para a campanha, esta a da brasileira Ingrid
Silva, embaixadora da marca no Brasil e escolha do escritério global da Danone para
protagonizar o video.O filme publicitario comec¢a mostrando a rotina de Ingrid enquanto
moradora de um bairro da periferia do Rio de Janeiro e frequentando aulas de ballet em
sua comunidade. Até que, em dado momento, sua vida sofre uma grande mudanca e
vemos a bailarina j& no inverno de Nova York, na época em que se muda para 0S
Estados Unidos para tentar uma carreira como profissional. “Quando me mudei para
Nova York néo falava nada de inglés, mas mesmo assim me senti em um sonho pois
puder conhecer outras bailarinas como eu dangando. Até entdo nao tinha ninguém com
quem eu me identificasse na profissao” conta Ingrid.

O grande diferencial do filme, produzido pela agéncia Wunderman francesa, € a
flmagem em primeira pessoa, que contribui para que se viva intensamente a
experiéncia de Ingrid. Ao final, o plano da camera se abre e perspectiva passa a ser de
espectador que assiste a emocionante performance da bailarina. O destaque fica por
conta da fotografia da pelicula, dirigida pelo dinamarqués Eigil Bryld, que acumula
trabalhos nas séries americanas House of Cards e Crisis in Six Scenes, esta Ultima
dirigida por Woody Allen.

Esta nova Otica da esséncia feminina marca a evolugdo do posicionamento de Activia
para uma conexao mais emocional com as mulheres. Além da histéria de Ingrid, Activia
convidou outras duas mulheres para integrarem a sua campanha de relancamento. Sdo
elas: a reconhecida cozinheira argentina Paola Carosella e a empreendedora e
empresaria Zica Assis. A escolha das trés, realizada pela agéncia Condessa, se deu por
elas sempre pautarem suas vidas na proposta trazida pelo novo posicionamento, cada
uma em sua area e do seu jeito, descobrindo em si mesmas a sintonia da propria
esséncia.

Por meio de videos biograficos, que podem ser acessados no site
http://www.activiadanone.com.br/, é possivel conhecer parte das suas histérias. A
adaptacdo local do novo posicionamento e produgdo dos videos biogréaficos foram
realizados no Brasil pela agéncia Condessa.

”A marca quer ser a aliada das mulheres, incentivando-as a encontrarem sua propria
sintonia, por meio de histdrias inspiradoras”, finaliza Adriana Maia, gerente de marketing
de Activia no Brasil.

Para assistir o video da campanha global com Ingrid Silva, acesse:
https://www.facebook.com/activia.brazil/videos/1178576895513951/
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Sobre a Danone

O Grupo Danone é um dos lideres mundiais no setor de alimentos e retne quatro divisdes: Produtos Lacteos
Frescos, Early Life Nutrition, Nutricio Especializada e Aguas. Sempre de forma inovadora e saborosa, a
Danone estd presente em mais de 140 paises nos cinco continentes, conta com mais de 104 mil
colaboradores e 190 fabricas. Em 2013 registrou um volume de vendas de mais € 21 bilhées, mais de 60%
nos paises emergentes. Listada na Bolsa de Valores de Paris, o Grupo integra os principais indices de
responsabilidade social como os indices Dow Jones de Sustentabilidade, ASPI Eurozone e Ethibel.

Presente no Brasil h4 mais 40 anos, desde o lancamento do primeiro iogurte com polpa de frutas a
variedade de opgdes dos dias de hoje, a Danone revolucionou os habitos de consumo e conquistou o
paladar dos brasileiros, consolidando-se como sinénimo néo sé de iogurte, mas também de nutricdo, salde,
qualidade e inovacdo. Por meio de projetos e mobilizagdo de parceiros (governo, entidades privadas e
publicas), deseja conscientizar sobre a importancia de uma dieta balanceada e a pratica de atividades
fisicas. No Brasil o portfdlio € composto por marcas de sucesso como Activia, Actimel, Danoninho, Danette,
Corpus, O Verdadeiro Danone, Paulista, Dan’up e Danio.
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